
ĐIỂM SÁNG KINH TÀI TẠI
THÀNH PHỐ CÀ PHÊ
COMMERCIAL FOCAL POINT OF THE COFFEE CITY

Number of units:                         Unit area:

232     110-160m2

CANTATA
NHÀ THƯƠNG MẠI LIÊN KẾ

THE COFFEE CITY







NHA TRANG

PLEKU

VINH



NƠI TẦM NHÌN TRI THỨC
HÒA CÙNG

TINH HOA VĂN HÓA BẢN ĐỊA 

“WHERE INTELLECTUAL VISION HARMONIZED 
WITH INDIGEOUS CULTURAL QUINTESSENCE”.

Cantata is the collection of high-end fashion store similar to 
the world-renowned shopping street like Milan, Marylebone 
High, and Welbeckt.
From luxury brand stores, artisan shops, chocolatiers, to the 
familiar pho restaurants…are all parts of a pleasant symphony, 
and give life to the distinguished commercial value of Cantata.
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THƯƠNG MẠI
CANTATA
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MẶT BẰNG
CĂN THƯỜNG
CANTATA SHOPHOUSE

CANTATA
NHÀ THƯƠNG MẠI LIÊN KẾ

01 01 Living room 05 05 Bathrooms

01  01 Dining room  01 01 Utility room

01  01 Kitchen  01
03  03 Bedrooms

5m 22m

 / Garden area:  22.0m2

 / Floor area: 416.18m2

 / Rooftop area: 36.56m2

82.56m2

5.8m2

70.16m2

19.2m2

88.0m2

22.0m2

80.60m2

11.56m2

53.30m2

0.0m2

Unit area:

MÁI

01 Multi-function room



MẶT BẰNG
CĂN GÓC
SHOPHOUSE CORNER

CANTATA
NHÀ THƯƠNG MẠI LIÊN KẾ

01 01 Living room 05 05 Bathrooms

01  01 Dining room  01 01 Utility room

01  01 Kitchen  01
03  03 Bedrooms

Unit area:

6.2m 22m

 / Garden area:  27.28m2

 / Floor area: 483.99m2

 / Rooftop area: 80.25m2
90.1m2

9.03m2

62.44m2

37.7m2

99.62m2

27.28m2

66.6m2

1.24m2

87.98m2

32.28m2

01 Multi-function room



HƠI THỞ CỦA
SỰ SANG TRỌNG 
GIỮA TÂY NGUYÊN 
ĐẠI NGÀN

The delicate combination of leading furniture products 
in the world will bring prosperous, rich and classy 
living space to residents.

SUBTLETY IN THE DETAILS
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THE COFFEE CITY

THÀNH PHỐ
MẪU MỰC 
CỘNG ĐỒNG
TỈNH THỨC
T h e  M o d e l  C i t y
T h e  Aw a k e n i n g  C o m m u n i t y


